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普拉缇娜品牌策划方案

���� 品牌定位品牌定位品牌定位品牌定位

基于这次普拉缇娜品牌系列征集活动的具体要求，我们对于普拉缇娜品牌进行了前期的

了解，总结要点如下：

���� 健康之美

普拉缇娜，源于新兴的瑜伽运动“普拉提”延伸而来，倡导健康之美，坚持帮助每个女

性实现健康的“美丽之心”的研发理念。

对于眼膜市场的其他产品，这便是我们的特点。不像雅诗兰黛眼霜“搞定一切眼部问题”，

不像丸美系列产品“眼部护理大师，弹弹弹，弹走鱼尾纹”——倡导并帮助女性实现由内而

外的健康之美，这就是我们的品牌精髓。

���� 网络销售

通过市场分析，大家对于普拉缇娜品牌的了解是基于网络销售渠道的。笔者作为女性消

费者，也是通过女人我最大推荐普拉缇娜水晶胶原蛋白眼膜从而开始了解品牌的。

品牌走的是网络销售渠道，消费群体应该多为 20~40岁不同年龄层喜欢网购的女性消费

者，就应该利用网络多元化的平台，因此广告语和品牌故事应该吸引网络用户，由网络走向

现实生活的口碑营销。

���� 旗舰产品

品牌前期主要以眼部护理为主打产品，主要为胶原蛋白类眼膜、眼霜等系列品类产品，

后期基于普拉缇娜眼部产品的内涵认知后扩张至整个品类的护肤品。

因此，由眼部护理旗舰产品出发进行品牌推广定位，打造眼部护理第一品牌从而突出健

康之美的品牌内涵。

���� 广告语广告语广告语广告语————————『流年恒美『流年恒美『流年恒美『流年恒美····无关岁月』无关岁月』无关岁月』无关岁月』

根据以上对于品牌定位进行的具体分析，基于眼膜眼霜等眼部护理产品对于普遍女性消

费者的功效——减轻眼袋、抚平鱼尾纹、淡化皱纹、防止减轻细纹，恢复眼部神采，为了更

好地突出表现品牌内涵，我们设定广告语为“流年恒美·无关岁月”，具体如下：
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� 设计创意理念：

是谁惊艳了少年温柔了时间 是谁遗忘了岁月不知了进退

是谁震撼了芳心执起了素手 是谁淡忘了回忆放却了执着

是谁敛起了风霜染白了青丝 是谁泪染了碧落微笑了黄泉

岁月模糊了流年，时间遗忘了容颜。

普拉缇娜，吻你之眸，祛你半世流离，抚你之面，留你一世容颜。

你的流年一直恒美，与岁月无关。

���� 具体含义阐释：

1. 流年、岁月均为时间的概念。对于女性而言，红颜易老，美人迟暮，时间是把杀猪刀

——快狠准。如何让美为每一个女子驻足停留？怎样才能不让时间苍老了容颜改变了模

样？普拉缇娜可以，它，带给你最自然最健康的美，滋润你心灵的窗户，放慢了时间，

改变了岁月。

2. “流年恒美”。其实谁也无法改变时间强大的“杀伤力”，毕竟它客观存在。但普拉缇娜

崇尚的是由内而外的“健康之美”，美丽不但是外表的容颜，更是一种生活态度，一种

生活方式，一种崇尚自然、寻找真我的心境——而正因为这些，流年的美丽会永恒持续。

3. “无关岁月”。时间染指流年，岁月苍白容颜。流年是如水般流逝的年华，因为经历而

成长而收获而懂得珍惜；岁月是从指间荡过的脂水，让人轻易就想到苍白、衰老、黯淡。

然而，普拉缇娜告诉我们，流年里的那些美丽一直都在，与岁月无关。

4. 不落俗套、主题突出。由于主要是针对各个年龄层的女性消费者进行网络销售渠道，

并且大家对网络中铺天盖地的直白广告已然毫无兴趣了，若采取太俗太直的广告将会适

得其反，所以设定这样“小清新”的富有情趣的广告语。

���� 品牌故事品牌故事品牌故事品牌故事

基于上述突出品牌内涵、产品特征的广告语，以广告语为主题撰写以下的品牌故事。希

望普拉缇娜品牌可以花一丁点儿时间认真浏览以下的文字，写下这段话，只是希望您可以更

好地了解我的创作理念。

���� 创作理念：

当我写这一份策划案时，我更多把自己设身处地从一名女性消费者来考虑，可能带有一
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定程度的个人感情色彩，但我相信作为感性动物的女性或多或少都会有类似的感受。至少，

我已经厌倦了狗血的爱情故事、王子拯救公主的情节、故事中太多的广告植入。也许笔者写

的故事与大家的可能都不太一样，但我认为能让人引起共鸣的故事才是真正的好故事，即便

没有明显的产品广告痕迹，一定会拥有更好的推广效果。

���� 一个推销意味很淡的“非商业”品牌故事——『流年恒美·无关岁月』

我是Miss A，大家都喜欢叫我普拉，女，25岁，自由撰稿人，毕业已3年。我选择了很

多女生想过却不敢选择的生活，不必踩着10cm高跟鞋拥有火箭般的飞速，不用忙着连喝水

都觉得浪费时间的高压工作，不必每天过着在工作里暗无天日却又打了鸡血一样鸡冻的日

子。我背着大大的双肩包到处流浪。我喜欢坐在车上颠簸的感觉，没有目的地的飘荡，安稳，

平静。

我去过北京，去看古老城市与现代化的强烈冲击碰撞，去感受酒吧里地下摇滚轰轰烈烈

的爱情，去听清早北京城缓缓清醒时白鸽振翅的声音，去观公园里老人拎着收音机吊嗓子唱

京剧……

我去过西藏，去看最纯净的天空和流云，去看一路叩拜的虔诚老人，去吃仓央嘉措和玛

吉阿米在八角街旁幽会的餐馆，去闻弥漫在空气中的阵阵檀香，去感受震撼人心让人窒息的

美好……

我去过云南，穿蜡染布服饰用银簪挽起长发，在咖啡馆看看书晒晒太阳，和陌生人一起

喝喝茶聊聊天，听流浪歌者在街头弹弹琴唱唱歌。云南很美，苍山洱海美，古城房子街道美，

但是最美的还是人……

我去过法国，坐在街边咖啡店里吃着牛角面包看着来往行人，背着照相机拍埃菲尔铁塔

下各色情侣，在塞纳河边学着街头画家涂涂画画。我去过撒哈拉沙漠，寻找三毛曾留下的足

迹，像她一样披头散发穿着布质吊带裙赤着脚在沙漠里奔跑……

每到一个地方，我都会寄给素未蒙面的 MissB 一张明信片，因为是她当初鼓励我追求最

真的自己，去过自己想过的生活。

我叫缇娜，不过大家好像只记得我的英文名 Tina，33岁，市场部经理。我和多数职业

女性一样屈服于生活的压力，从事着一个谈不上喜欢的工作。在职场摸爬滚打多年，圆滑处

理各种人际关系，对办公室政治游刃有余，成为了别人欣羡的“白骨精”。而一切光鲜的背

后，只有我自己知道付出过什么，但在我看来一切也许一直是值得的。

开始这份工作，我便开始了在工作里暗无天日无比压抑但却又每天像打了鸡血的日子。
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我曾每天过着连喝水都觉得浪费时间、工作超过 12小时、最丰盛餐点在晚上 10点以后的日

子。我曾一度觉得睡觉是最浪费生命的事情，每天睁开眼是工作，闭上眼后还是工作。

我可以上下班踩着十几厘米高跟鞋脚步快到像竞走，下班后还会歇斯底里打电话催各种

设计或者沟通项目进度。不记得多少个晚上顾不得早上画的黑色眼线晕开得一塌糊涂，一边

恨骂一边熬夜看各种数据分析市场。

我的脚步永远是快的，呼吸永远是急促的，每天疲惫压紧着恐慌包围着，总担心稍作停

留，自己就要被别人比下去。这变成了我习以为常的节奏，它让我游刃有余地面对，甚至这

样的急促才能提醒我活生生地存在。

这也许不是我想要的但毕竟是我选择的。不过最开心的是不时地收到远方的明信片，来

自一个拥有美丽之心的梦想者，让我保持了在流年的颠沛流离中坚持的动力，翻开明信片 ,

写到——

““““MissB:MissB:MissB:MissB:

流年恒美流年恒美流年恒美流年恒美····无关岁月。无关岁月。无关岁月。无关岁月。

FromFromFromFrom MissAMissAMissAMissA”

� 精炼 300300300300字

生活中你可能扮演着不同的角色：

可能是MissA 普拉，个性恬静，不随波逐流，渴望自由，寻找真我，用自己的脚步去

丈量生命的梦想，感受不确定的人生，收藏每一次相遇和离开的流年回忆；

可能是MissB缇娜，认真的完美主义，能干聪敏，积极的生活工作着，有自己的主见，

用自我奋斗度量生活的意义，不屈服于世界的疯狂咆哮，用坚持拓印痴羙的流年。

……

无论是普拉，抑或是缇娜，神奇的明信片“流年恒美·无关岁月”，将MissA和MissB

紧密联系。因为她们是相同的，同样拥有着不畏流年岁月荡涤的“美丽之心”——美有着不

同的形式，心灵才是美的源泉，而他们都拥有着自己恒久的美丽。

普拉缇娜告诉我们这群大大小小各种各样的“MissA”和“MissB”，美也许是一种独特

的个性，是一种积极的生活态度，是一种健康的生活方式，是一种无拘无束的自由，是一种

不懈坚持的倔强。

选择普拉缇娜，崇尚自然健康之美，寻找自己的专属魅力！

爱自己，爱健康，爱自然，爱美丽！流年恒美·无关岁月......
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���� 写在最后写在最后写在最后写在最后

此次的广告语以及品牌故事的设定，仅基于我个人对于普拉缇娜品牌内涵的理解，没能

及时与品牌负责人进行细致的沟通了解，可能存在一些不足或者片面的地方，也许对于品牌

的定位有失偏颇，敬请见谅。

但我绝对是很用心地去进行品牌调研、分析之后进行原创设计的，希望我的策划方案可

以得到您的青睐。如果能得到您的认可，您需要任何地方的修改可以联系我。谢谢~

QQ：310716664

TwinkleTwinkleTwinkleTwinkle 墨沫墨沫墨沫墨沫
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