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华山牧品牌赋能：传承动人历史，领鲜品质生活

售卖的产品针对人群：所有人群
方案一：售卖的产品的设计方向：
1：将奶制品与兵马俑结合起来宣传售卖
2：将奶制品与唐华清宫的历史故事结合起来宣传售卖
3:：华山牧奶制品包装瓶的兵马俑及唐诗宋词设计
4:展开扫码答题赢门票（或相应礼品）活动

------------------------------
背景分析：2008年的三鹿奶粉事件对中国奶业造成了全面、系统、彻底的破坏，其影响直到现在也没有完全消除。消费者对国产乳制品的信心陷入低谷，盲目信任外国品牌。而国内的伊利股份、蒙牛乳业、光明乳业三霸主，并无明确提出优于欧盟标准及五重鲜活保障宣传，可能实际上在做，就好象当初乐百氏提出27层净化一样，事实其它厂也在做，但提出来作为卖点的则成功了。而华山牧乳品完全可以在宣传上告诉国人华山牧优于欧盟标准的中国的乳品不但不比外国的差，标准比外国的更高。
如果华山牧奶制品将兵马俑以插画故事印在包装产品上，一是增强产品层面识别，帮助企业实现区隔，让消费者一眼认出自己、记住自己，从而在购买时第一时间想起自己。二是将中国历史与现代销售结合起来，通过现时在习大大领导下传统文化及民族自豪感不断增强的大社会背景下。配上相应的广告语旁白，帮助企业创造感性价值、精神价值，铸就国家品牌，让消费者觉得买这个品牌时会引起某方面的共鸣。分享优于欧盟标准乳品，分享祖国传奇历史。


而扫码答题赢门票活动，则可增加娱乐性及传播性
-------------------------------------

具体操作：
一：将奶制品与兵马俑结合起来宣传售卖。
   活动主题：华山牧剑，有奶鲜赢。
奶产品包装背面底下印小五号字体：秦始皇兵马俑，世界八大奇迹之一。
奶产品包装设计一：
：左上角是华山牧乳业 品牌LOGO, 中间是一个陶俑喝华山牧奶（五种形式），
兵马俑喝华山牧奶，既可以用实体的陶俑经美化后P图上去，但我更推荐用软萌贱（就是很可爱）卡通陶俑图片来，既宣传了知识，又显得生动，活泼可爱。喝奶的卡通图片就以挑选出的五种兵马俑为主题：将军俑（对应高品鲜奶），车士俑（对应纯品优酪乳），立射俑及（对应纯件奶系列），武士俑（对应轻AIR系列），骑兵俑（对应轻YONG系列）原形设计出相应的卡通图及旁白。边喝奶边唤醒国人的历史记忆，并且突出华山牧奶的“鲜活”
1：将军俑（对应高品鲜奶）旁白：将军俑，“鲜” 显英雄本色，或：“鲜”到连千年将军俑都要复活起来喝
2：车士俑（对应纯品优酪乳）旁白：车士俑，优酪活力，潜能于行 或：优酪“鲜”活力，永远向前行
3：立射俑：（对应纯牛奶系列）旁白：立射俑，纯粹（鲜）征服所有不服 或：立射俑，纯“鲜” 之情 ，点滴关爱
4：武士俑（对应轻AIR系列）旁白：武士俑，轻AIR你我灵魂  或：武士俑，在我身边，有你必胜，或：首“鲜”选择，有你必胜。
5：骑兵俑（对应轻YONG系列）旁白：骑兵俑，征服自已才叫赢  或： ----骑兵俑，想征服世界，“鲜”征服自已


奶产品包装设计二：
包装盒（瓶子）采用秦始皇兵马俑插画故事形式设计，但旁白统一只有一句话：优于欧盟标准，我要的鲜活生活。
包装采用采用秦始皇兵马俑作为识别载体。因秦始皇其横扫六国统一中国历史及兵马俑震惊世界的历史发现，与华山牧五重鲜活保障及优于欧盟标准的追求精神高度吻合。帮助企业创造 传承动人历史，领鲜品质生活 价值.


扫码答题赢门票
具体操作如下：
扫码答题通关，每盒牛奶都有唯一的ID 号码及二维码，扫码答题后自动失效，不可重复（避免作弊）
如果扫码到报废的产品包装，会自动弹出字：此包装已经扫码售卖，不可重复参加活动。

1：通过第一关，凭手机通关记录买门票9.9折（一盒奶只参配对一张门票，盒背有答案，人人可通过）
2: 通过第二关，凭手机通关记录买门票8.8折（一盒奶只参配对一张门票）
3; 通过第三关，凭手机通关记录买门票7折，（一盒奶只参配对一张门票）
4：通过第四关，凭手机通关记录买门票6折，（一盒奶只参配对一张门票）
5：通过第五关，凭手机通关记录买门票5折，（一盒奶只参配对一张门票）
6：通过第六关，凭手机通关记录买门票4折，（一盒奶只参配对一张门票）
7：通过第七关，凭手机通关记录买门票3折，（一盒奶只参配对一张门票）
8：通过第八关，凭手机通关记录买门票2折，（一盒奶只参配对一张门票）
9：通过第九关，凭手机通关记录买门票1折，（一盒奶只参配对一张门票）

各通关各识设计如下：括号（红色字）为需选择正确问题
第一关: 秦始皇兵马俑，的发现被誉为世界世界（八）大奇迹之一。
每一个红字选择题都有A,B,C,三个答案可选	
（第一关，答案就印在包装盒上，可以确保所有人可以通过，为什么？）
在营销里，消费者一般都是很难直接接受你最后的目标的，我们需要目标人群慢慢地登门槛，先设定一个他们欣然接受的门槛，然后他们走出第一步，一旦他们接受并产生兴趣或满意了，那之后就有更高的可能接受更大更高的要求。人们越接近完成目标时，就会花越多的努力设法去达成，所以只需要帮他们开始通过第一关更，让消费者即时就有参与的兴趣。
第二关: 秦始皇兵马俑位于陕西省西安市（临潼区）城东，是（秦始皇嬴政）的陵墓)
第二关，可以确保88以上的人可以通过，简单易答）。
以后各通关就按这种方法设计。。。 通关知识不但要包含了秦始皇兵马俑相关知识，还要包括华山牧乳业相关的知识。

二：将奶制品与唐华清宫的历史故事结合起来宣传售卖,,我给这个起名叫做“唐诗宋词奶”
活动主题（二选一）:
1： 华山牧奶对古诗，一路通关赢礼品   
2：鲜活有理，题对礼到
通关答题设计下面有说：
执行地点：
线上卖场（京东，天猫，拼多多 等），
线下卖场：华山牧新鲜驿、华润、人人乐、军区服务社、卜蜂莲花、沃尔玛等超市。

鲜活有理，题对礼到  的提问及答案设计，有A,B,C三个答案可选。
  
问题例子如下：
1：唐代杜牧《过华清宫绝句》诗中所说的“一骑红尘妃子笑，无人知是荔枝来”的"妃子笑"原名叫“白玉罂”.荔枝，产于潘州（今广东茂名一带)用八百里快马传送到西安。那么华山牧五重鲜活保障好牛奶产于（华山牧场），坐落于中国黄金奶源带上的 渭南市大荔县沙苑，是盛唐时期的皇家御马场。

2：环肥燕瘦这一成语中的环肥指的是唐朝第一美人杨贵妃身材很丰腴，如果杨贵妃想要达到现代燕瘦的审美标准，在中午饭后半小时到一个小时喝喝华山牧的那种奶最减肥（华山牧的高端酸奶），可以借助其含有的乳酸、醋酸等有机酸，刺激胃分泌，促进肠道蠕动，清理肠道，抑制有害菌生长，避免体内毒素堆积，纤瘦的身材就随之而来了。

3：唐朝诗人白居易的《长恨歌》，对杨贵妃泡华清池温泉时，用一句"温泉水滑洗凝脂",来形容皮肤好，如果你没有时间到西安华清池泡温泉，可以每天喝三瓶（华山牧高品鲜奶）美白纤体，华山牧高品鲜奶够提供美白与嫩肤的美容因子，并起到静心和安神的作用。
4：到陕西西安旅游，有"六看"，即兵马俑、华清宫、钟楼、城墙、大雁塔、舞剧《长恨歌》。而华山牧牛奶有五保（五重鲜活保障），即：（100%生牛乳，自有万头优质牧场，巴氏杀菌锁住新鲜，优于欧盟标准生牛乳，全程冷链，新鲜送达。）
5：唐华清宫因其亘古不变的温泉资源、烽火戏诸侯的历史典故、唐明皇与杨贵妃的爱情故事、"西安事变"发生地而享誉海内外，成为中国唐宫文化旅游标志性景区。而中垦华山牧为了保障牛奶的新鲜，以“新标准、新品质、新巅峰”核心理念，大力践行优质乳工程，用鲜活重新定义好牛奶的标准，成为倡导高端健康消费标志性牛奶。 
6：秦兵马俑坑发现于1974-1976年，秦始皇兵马俑博物馆1979年向国内外公开开放。兵马俑的发现被誉为世界第八大奇迹、二十世纪考古史上的伟大发现。
而中垦华山牧乳业通过国家优质乳工程的验收，同时也是西北第一家完成验收的企业。才是真正有品质的鲜活好奶。通过以巴氏工艺加工的巴氏鲜奶，还原牛奶特有的天然活性营养消费价值，是奶业的一场革命，
    紧跟后面的问答题则以此为样本制订，将秦始皇兵马俑博物馆和唐华清宫的各种数据与华山牧的各种数据相关联起来做问答，。

奶产品包装背面底下印小五号字体：人生华山牧, 眷恋华清池
奶产品包装正面：左上角是华山牧乳业 品牌LOGO, 中间以浪温青年漫画形式展示动力时尚年轻人，再辅旁白诗句，相对应华山牧品牌赋能：传承动人历史，领鲜品质生活。每买一盒牛奶，每次通关向上一步，就能让你对我们祖先伟大的历史有更深的了解.
旁白古诗句旁边留有相对应的空白，方便让消费者接龙写上上一句或一下句发到朋友圈去炫酷
旁白诗句以流传下来有名的名诗名句为主（因为每一句经典名诗背后都有一个动人故事）：如
1：（对应高品鲜奶）旁白：众里寻他千百度。蓦然回首，那人却在，灯火阑珊处。宋代 辛弃疾
2：（对应纯品优酪乳）旁白：曾经沧海难为水，除却巫山不是云。唐代 元稹
3：（对应纯牛奶系列）旁白：海内存知己，天涯若比邻。唐代 王勃
4：（对应轻AIR系列）旁白：不识庐山真面目，只缘身在此山中。宋代 苏轼
5：（对应轻YONG系列）旁白：一骑红尘妃子笑，无人知是荔枝来。唐代 杜牧

也可将唐诗宋词之最诗句选出来做旁白

最忠贞爱情:  在天愿作比翼鸟,在地愿为连理枝——唐.白居易《长恨歌》
最惬意生活： 绿衣捧砚催题卷，红袖添香伴读书” 清代女诗人席佩兰《天真阁集》
最休闲生活：采菊东篱下，悠然见南山。宋朝 陶渊明
最开心的事：山重水复疑无路，柳暗花明又一村  宋 陆游"
最深的感情：桃花潭水深千尺，不及汪伦送我情  唐 李白：
最浓的情意：金风玉露一相逢，便胜却人间无数  宋代秦观
最远的邻居：海内存知己，天涯若比邻。唐代 王勃
最美的笑容：回眸一笑百媚生，六宫粉黛无颜色。唐 白居易  
最贵的书信： 烽火连三月，家书抵万金  唐 杜甫
最壮观登山：会当凌绝顶，一览众山小。唐 杜甫
最感人音乐：今为羌笛出塞声，使我三军泪如雨   唐 李颀 
眼力最差的人：众里寻他千百度。蓦然回首，那人却在，灯火阑珊处。宋代 辛弃疾
离家最久的人：少小离家老大回，乡音无改鬓毛衰。唐朝 贺知章 ：
最害羞的人：易千呼万唤始出来，犹抱琵琶半遮面   唐 白居
最感恩的人： 谁言寸草心，报得三春晖。【唐】孟郊

三：华山牧奶制品包装瓶的设计应用说明
华山牧品牌对于消费者群体的考虑。不管是80后，还是90后，00后的消费，只要会用智能手机，基本上都崇尚微信及微博的“萌文化”，而且TA们的生活几乎离不开互联网。因此，先在最主要的包装上做文章（利乐软包装或塑瓶都一样）突出优于欧盟标准及五重鲜活的卖点。
1：新包装新创意
　　如何用同样的产品来给到消费者不一样的新鲜感？答案一：“新包装新创意”。当传统的软包装被风格迥异但简单有趣的兵马俑插画及及旁白赋予新的意义时，牛奶包装本身就可以解读出品牌想要传递的新意义。背靠景区推广5款兵马俑及华清池古诗版纪念版包装同时，创造“华山牧剑，有奶鲜赢”等热点话题，让华山牧乳品被赋予了更多的情感价值，使其成为一种好“到此一游，当然要华山牧剑”必备单品，充满正能量。
2：新包装新玩法
如果可能的话，请一位年轻流行正能量代言人晒列包装创意微信贴及微博贴，将5款兵马俑纪念版及华清池唐诗宋词版包装的华山牧乳品的声量推向巅峰，网友发挥创意争相模仿，创造出各种趣味的晒玩方法，如集齐一套5个“陶小俑”包装在微信晒图得到X个点赞，截屏发到华山牧营销中心就可以得到相应的礼品
齐齐参与“华山牧剑，有奶先赢”。 或“华山牧奶对古诗，一路通关赢门票”总有一种玩法可以诠释你当下的生活滋味。
3：新包装新说法
针对兵马俑版及唐诗词版，在华山牧官方社交平台推出兵马俑故事漫画及唐诗宋词故事漫画。用诙谐幽默的方式为网友揭秘背后的故事，增加华山牧活动内容的丰富度。
为增加与普通消费者的互动，华山牧可顺势推出“我带兵马俑看世界”让粉丝在欣赏兵马俑爆笑漫画时，也能自己填写漫画的对白，DIY个性兵马俑漫画。既符合了网络群体热衷自我展现的个性，又可达到传播品牌诉求及推广新包装产品的目的。
 　　为扩展与消费者的接触点，华山牧将新包装 “兵马俑俑”及“唐宋诗词”融入官方新设微信订阅号中，时刻转化为每日和消费者互动的幽默段子，通过“兵马俑”及“唐宋诗词”可爱形象和卖萌捕获TA的关注。
四：华山牧剑，有奶鲜赢 的玩法
以华山牧奶牛的养殖、牛奶的生产加工主题为中心，秦始皇兵马俑博物馆和唐华清宫历史故事为辅， 注重知识问答，在微信互动 网页上跟贴回复讲解华山牧乳品为什么会优于欧盟标准，为什么要做优于欧盟标准及如何做到五重鲜活保障的回答而获得最高点赞者为赢。同时在包装盒身上“华山牧剑，有奶鲜赢系列提问
如：“什么是五重鲜活保障” “巴氏杀菌如何锁住新鲜”，“华山牧奶如何做到新鲜直达｜” ，“兵马俑刚出土时是什么颜色的”，“华山牧为什么会优于欧盟标准生牛乳”，“华清宫的爱情故事与古代那位美女有关”等问题。旁边附着导入答案的二维码。盒身背后精心设置的问题，既不留痕迹的传达产品理念，又引导喝牛奶的时候与景区历史它互动起来。


如果通关赢门票实行不了，也可以将礼品改成公司产的相应产品
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