斌斌文案策划

华山牧乳业营销策划提案
（认真创作，敬请审阅）
策划思路

1、目标消费人群心理分析：

如果我们要把景区作为背书，首先需要研究景区游客的心里特点及消费动机，这样才能更好的打动消费者，从而起到宣传品牌、促进消费的作用。
旅游动机分四种：

（1） 生理动机：体力的休息，娱乐、健康等；

（2） 文化动机：获得有关历史、人文、地域知识，开拓视野；
（3） 人际动机：结识新朋友、增进人际感情、巩固友谊等；
（4） 地位和声望动机：希望受人关注、引人注目、受人赏识等。
2、宣传活动切入点的选择

既然是打造品牌，就不能像在超市门口做活动一样。本方案重点从“文化动机”和“人际动机”角度策划一系列的活动。

3、华山牧与秦陵兵马俑的契合
（1） 每瓶牛奶包装上附上一个陶俑。集满60个，送XX瓶牛奶，集满600张6送价值XXX元旅游套票；集满6000个，送一个纯金打造的兵马俑，具有收藏价值。
（2） 每瓶牛奶上都附一张抽奖券，百分百中奖模式，游客扫码可知中奖信息。奖品包含：积分、牛奶、门票、兵马俑、战车、骑兵、弩兵等工艺品。
活动核心：把我们的产品和消费者最想带的旅游纪念品结合起来。

4、华山牧与唐华清宫的契合

历史背景：

牛奶以及乳制品作为食品在唐朝就已经出现了，并且只是王公贵族的盘中珍馐，平民布衣无福得见。著名的大诗人白居易，也是乳制品的忠实爱好者， “今朝春气寒，自问何所欲。酥暖薤白酒，乳和地黄粥。”就是他在《春寒》里写的诗句，诗中提到的牛奶地黄粥，既暖胃又解馋，既重养生又富有生活品味。
到陕西西安旅游，有"六看"，即兵马俑、华清宫、钟楼、城墙、大雁塔、舞剧《长恨歌》。而《长恨歌》正是白居易所作。

我们可以把《长恨歌》、白居易、牛奶和我们品牌巧妙的结合在一起，最终实现让顾客一想到《长恨歌》，就想到我们品牌。另外，我们也可以把杨贵妃的美和牛奶结合起来 。

策略参考：1、赞助营销。2、包装出一款新产品“乳和地黄粥”，里面用的牛奶就是我们的品牌。
5、华山牧牛奶包装

  市面上大部分的牛奶的包装都是绿草、奶牛等。我们用类似的包装不是不可以，但不能体现我们的优势，我们品牌有三个唯一，这是我们区别于普通牛奶的核心，我们包装可以从这“三个唯一”方向设计，一下子就能占领顾客的心智，让顾客对我们品牌产生特有的信赖感。
以上为我的思路，如您觉得不错，期待与您进一步探讨。谢谢您的审阅！



